


¿ Q u i é n e s  
s o mo s ?



¿ Q U I É N E S  S O M O S ?  

Somos un estudio 

plural  de Granada 

y nos dedicamos al  

vídeo, la fotografía 

y el  diseño gráf ico.  

Plurales 

Comprometidas 

Informales 

Naturales 
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Nosotras Portfol io



Te n e r  u n a  
ma r c a .  
¿ Rea l me n t e  e s  
i m p o r t a n t e ?



¿ N O S  H A C E  F A L T A  U N A  M A R C A ?  

Una marca es mucho más 

que un logo 



¿ N O S  H A C E  F A L T A  U N A  M A R C A ?  

Un profesional puede 

ayudarte 











¿ Q u é  c o s a s  
t e n e r  e n  
c u e n t a ?



Tu marca tiene una personalidad y 
es importante conservarla cuando 
la lleves a redes.  

Esto no quiere decir que tengas 
que estar usando todo el día tu 
logotipo. 

C O S A S  A  T E N E R  E N  C U E N T A  
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La marca no es un logotipo, es 
muchas cosas más. 

La tipografía, el color, la 
composición, el estilo en las 
imágenes y en los vídeos, el 
storytelling, la narrativa, el 
tono, el sonido… 

TODO ES MARCA. 

Usa estos elementos con 
inteligencia y tendrás contenido 
variado, interesante y que habla 
de tu marca.

N o  s ea s   
p e s a d @

C O S A S  A  T E N E R  E N  C U E N T A  



C o h e r e n c i a



El éxito de una marca es que el 
público objetivo se identifique 
con ella y cree permanencia en su 
memoria. 

Para ello la persona usuaria debe 
identificarse con sus valores. 

Además el público está cada vez 
más informado y es más crítico, y 
las redes son un lugar en el que 
enamorarte de las marcas pero 
también un sitio en el que 
desengañarte.

C O H E R E N C I A  



Una vez que tenemos claros 
nuestros valores en importante 
mantenerlos en las diferentes 
acciones de tu marca, porque de 
esa manera creamos un mensaje que 
va creando huella en el público 
objetivo. 

Esto no significa que no podamos 
evolucionar, pero no vayamos 
probando cosas nuevas cada vez, 
porque confundimos.

C O H E R E N C I A  



Me  g u s t a n  l a s  ma r c a s  q u e  
r e p r e s e n t a n  m i s  va l o r e s   
o  l o s  q u e  y o  c r e o  q u e  t e n go ,  
o  l o s  q u e  q u i e r o  p r oye c t a r .



U n  e j e m p l o



Dr. Arthouros Alba es una marca de 
cosmética científica. 

Este es su logotipo, pero su marca 
es mucho más.

U N  E J E M P L O  



C o m p o s i c i ó n T i p o g r a f í a

C o l o r E s t i l o



C o m p o s i c i ó n T i p o g r a f í a

E s t i l o



C o m p o s i c i ó n

E s t i l o



C o m p o s i c i ó n







U n a  s o l a  r e d ,  
va r i a s  ma n e r a s  
d e  c o n t a r



En instagram contamos con varias 
maneras de contar nuestra 
narrativa, nuestra marca y sus 
valores y nos podemos valer de 
ellos para lanzar diferentes 
mensajes sin perder la COHERENCIA.

I N S T A G R A M  



Feed Un contenido más “formal” que 
permanece. Te permite construir tu 
marca poco a poco.  

Stories Más directo, rápido y 
efímero. 

Reels Más impacto, dinamismo. 

Directo Un contenido más concreto, 
permite una dimensión más 
divulgativa sobre tu servicio o 
producto.

I N S T A G R A M  

Feed 

Stories 

Reels  

Directos



P r o c e s o  c r ea t i v o  
p a r a  f o t o g r a f í a  
y  v í d e o



P R O C E S O  C R E A T I V O  P A R A  F O T O G R A F Í A  Y  V Í D E O

Es muy similar a una serie de 

televis ión en la que hay una trama 

general  para la temporada y una 

trama concreta para cada episodio.   



Marca Producto 
(Rapsodia)

Alma 

Real 

Experta 

Efectiva 

Técnica 

Arquitectura

Germinar 

Untuosidad 

Reparación 

Apuntalamiento 

Restauraciones 

Confort 

Comodidad



Campaña de 

expectación:  3 reels   

+ 

Vídeo presentación:   
1  reel



Campaña de 

expectación:

Invitamos a la audiencia a adivinar  

de qué producto se trata



En este caso hemos querido dar 
una de las pistas a través de la 
música, utilizando varias 
rapsodias en cada uno de los 
temas. 

Reel 1 - O Fortuna Carmina Burana 

Reel 2 - Rachmaninoff: Rhapsody 
on a Theme of Paganini  

Reel 3 y presentación - Queen - 
Bohemian Rhapsody 



Comodidad 

Apuntalamientos  

Germinar

Los reels de la campaña de 
expectación se realizan a 
partir de imágenes de distinta 
temática definidas en el 
briefing con el cliente y se 
unen “libremente” como si de 
una pieza musical de rapsodia 
se tratase. 

R E E L  1  





En el vídeo de presentación del 
producto aunamos los valores 
del producto y las imágenes que 
ya hemos ido presentando, 
creando una composición que 
aúna todo lo que tiene que ver 
con la marca y el producto.





F ot o g r a f í a





Re c u r s o s



La imagen en las redes es cada 
vez más importante y conseguir 
un acabado profesional es vital 
para que tu marca destaque.  

R E C U R S O S  



En internet tienes a tu 
disposición multitud de 
recursos que puedes utilizar 
tanto de pago como gratuitos.  

No nos engañemos, cuando más 
paguemos mejor calidad 
conseguiremos, pero si tenemos 
tiempo y ojo se pueden 
encontrar joyas que, sin 
haberlo pretendido, hablen de 
nuestra marca.

R E C U R S O S  

z



¿ Q u é  h e mo s  
v i s t o ?



• E s  i m p o r t a n t e  t e n e r  u n a  ma r c a  ( u n  
p r o f e s i o n a l  t e  p u e d e  ay u d a r )  

• L a  c o h e r e n c i a  e s  v i t a l  

• I n s t a g r a m  n o s  o f r e c e  d i f e r e n t e s  
ma n e r a s  d e  c o n t a r  n u e s t r a  n a r r a t i va  

• Hay  mú l t i p l e s  r e c u r s o s  a  t u  
d i s p o s i c i ó n



¿ A l g u n a  
p r e g u n t a ?



G r a c i a s


